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OBIJETIVOS

A STREAMPLAN, atuando no mercado de incoming, tem por objetivo promover Portugal
como um destino de exceléncia nos principais mercados emissores, valorizando o
patrimoénio material e imaterial de Portugal para a pratica desportiva outdoor.

ATIVIDADES

A atividade da STREAMPLAN consiste na organizacdo de eventos desportivos
internacionais, traduzindo as vontades e inspira¢cdes dos clientes na produc¢do de
eventos de exceléncia.

RESULTADOS ESPERADOS/ATINGIDOS

O presente Projeto de Internacionalizacdo tem permitido a STREAMPLAN promover a
sua oferta de servigos no mercado externo através da participacdo em feiras, realizacao
de viagens de promocdo/prospecdo e implementacdo de estratégias de marketing.

A promocdo da atividade da empresa a nivel internacional tem permitido angariar um
maior niumero de clientes ao promover a sua oferta além-fronteiras.



DESCRICAO DO PROJETO, COM EVENTUAL MONITORIZAGCAO DO NiVEL DE EXECUCAO

O principal objetivo do presente projeto de investimento é dotar a STREAMPLAN de
fatores de competitividade, de forma, a que tal permita efetuar uma diferenciacao face
as demais empresas do setor e paralelamente obter maior notoriedade das provas nos
mercados-alvo.

As agdes a implementar estao estruturadas no dominio da internacionalizagao, em que
a STREAMPLAN pretende potenciar e explorar novos mercados, sendo que, numa
primeira fase, estd prevista a liderancga pelo mercado do Reino Unido, Alemanha, Franca
e Espanha, e numa segunda fase aumentar quota de mercado no Benelux e Brasil.

De entre os objetivos que a empresa preconizou para a sua estratégia de
internacionalizacdo, é de salientar o aproveitamento de novas oportunidades em
mercados de elevado potencial nos segmentos identificados: Golfe, Corrida e
Cicloturismo.

Por outro lado, pretende-se aproveitar um conjunto de oportunidades beneficiadas pela
imagem do pais no exterior, principalmente quanto ao setor do turismo, através da
oferta de servicos de incoming para eventos desportivos de elevada qualidade.

A selecdo dos mercados alvo deste projeto teve em linha de conta a exploracdo de novas
oportunidades de negdcio.

Pretende-se estabelecer um conjunto integrado de a¢des, como seja, feiras sectoriais,
acdes de prospecdo e contacto direto com parceiros e clientes que visem a disseminacao
dos servicos da empresa.

Pretende-se, desta forma, posicionar a oferta e imagem da empresa no exterior,
contribuindo para o aumento da notoriedade da marca, captacao de novos clientes e
consequente potenciando o volume de negdcios.



